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Las celebraciones de empresa e incentivos aparecen como los eventos mas afectados
por la situacion economica.

El sondeo realizado por Grupo eventoplus para el Show Daly de EIETM (publicacion
oficial de la feria, zestionada por Grupo eventoplus) destaca la prudencia de los
profesionales del sector de eventos v reumiones. Las celebraciones de empresa e
mcentivos aparecen como los eventos mas afectados porla situacion economica.

Alizual que el afio pasado, Grupo eventoplus, editor del EIBTM Show Daily
(publicacion oficinal de la fena), aprovecho la concentracion de profesionales que
representa este salon para realizar un sondeo para publicatlo en el Show Daily. El
sondeo fue realizado entre 202 profesionales (258% proveedores, 22% clientes

asociativos o corporativos, 30% agencias) v permitio conocer mejor las expectativas

de los profesionales para el 2008,

[Veredicto? Hay prudencia, pero no pamnico: 5olo el 12% de los entrevistados preven
un bajon fuerte {supenor al 10%) del mercado. La respuesta mas frecuente (36%) es
de un "bajon moderado” {infenior al 10%), & micluso una cuarta parte predicen un
crectmiento del mercado. Estas cifras comciden con el ambiente que se pudo respirar
et la feria: un ambiente de optimismo cauto, de consciencia de que los eventos son
una herramienta de comunicacion hov esencial, que se pueden reducir un poco pero
gue nio se pueden suprimir terendo en cuenta la importancia que tienen para motivar,
explicar la estratezia de la empresa, formar para mejorar la productividad, o incluso

vender.

Ala pregunta de como reaccionaria cada tipo de evento en el clima economico actual,
aparece que las celebraciones de empresa (sin mucha sorpresa..) seran las mas
afectadas (se reduciran, a pucio del 3% de los entrevistados), segudas de los viajes
de incentivos {37%). Asuantaran mucho mejor los congresos {que se gestionan a mas
larzo plazo v son menos dependientes de la covuntura), los eventos formativos v las
convenciones. Es mas importante que nunca explicar bien las prioridades de la

empresa v formar alos empleados. (Hay un evento para cada situacion!



