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= Eventos y Formacion
Fecha 21 de diciembre de 2003
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MENG +LOS PROFESIONALES DEL SECTOR DE EVENTOS
AFRONTAN 2009 CON PRUDENCIA, PERO SIN

PANICO
Baja

Recordar contrasena
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entrara en el =orteo de .
o El sondeo realizado por Grupo
ezte fabulozo regalo por

gentileza de El Corte Inglés. eventoplus para el Show Daily de EIBTM
(publicacian oficial de la fena, editada
por Grupo eventoplus) destaca la

Agravius, paripeciasy prudencia de los profesionales del

icisitud d b sector de eventos y reuniones. Las
vicisitudes de un pobre y celebraciones de empresa e incentivos

Seccidn patrocinada por: MNota de prensa:

sufrido cliente aparecen como los eventos mas

[“ como NO tratar afectados porla 5|tHa|:||:|n economica
lient lgual que el afio pasado, Grupo

a un chente ' '
= OUIERD REGISTRARME } e*;ent_nplu_g.ednnrc_ieIEIEITr'u’I Shu:n.*.f[ls_||l1_.,.r
! (publicacion oficinal de la feria),
HOTICIAS POR SECCIOHES aprovecho  la  concentracion  de
* Agencias 9 profesionales que representa este
+ Agencias Interactivas salon para realizar un sondeo para

publicarlo en el Show Daily. El sondeo
fue realizado entre 202 profesionales
(28% proveedores, 22% clientes asociativos o corporativos, 50% agencias) y permitio

r Comunicacion y RRPP conocer mejor las expectativas de los profesionales para el 2009.

* Consumidores

« E-Mail Marketing ¢ Veredicto? Hay prudencia, pero no panico: Solo el 12% de los entrevistados preveén un
bajan fuerte (superior al 10%) del mercado. La respuesta mas frecuente (36%) es de un
"bajon moderada” {inferior al 10%), e incluso una cuarta parte predicen un crecimiento

del mercado. Estas cifras coinciden con el ambiente que se pudo respirar en la fenia: un

* Festival El Sol 2008 ambiente de optimismo cauto, de consciencia de quelos eventos son una herramienta

* Fidelizacién de Clientes de comunicacidn hoy esencial, que se pueden reducir un poco pero que no se pueden

+ Gente suprimir teniendo en cuenta la importancia que tienen para motivar, explicar la
estrategiade la empresa, formar para mejorar la productividad, o inclusovender.

= Anunciantes

* Bazez de Datos v CHM

+ Eventos y Formacion

* Festival Cannes 2008

* |nternet

+ Listas y Ficheros A la pregunta de como reaccionaria cada tipo de evento en el clima econémico actual,

* Marketing de Buscadores aparece que las celebraciones de empresa (sin mucha sorpresa..) seran las mas

* Marketing Directo afectadas (se reduciran, a juicio del 63% de los entrevistados), sequidas de los vigjes

. : g de incentivos (57%). Aguantaran mucho mejor los congresos (que se gestionana mas
Marketing KMovil _ ’

largo plazo y son menos dependientes de la coyuntura), los eventos formativos vy las

convenciones. Es mas importante que nunca explicarbien las prioridades de la

empresa vformar a los empleados. jHay un evento para cada situacion!

+ Karketing Online
+ Karketing v Tecnologia




